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Inledning

Kommunikation dr den process som 6verfor information fran en eller flera avsiandare till en eller flera mot-
tagare. Kommunikation &r uttryck, ton, innehall, rytm, firg och kinsla. Det &r det yttre - och det inre i hur
det speglas i det yttre.

Hur vi kommunicerar skapar vart foretags visuella identitet. Syftet att stirka varumérket och de virden
som varumadrket star for. Genom konsekvent, kontinuerlig och samstammig kommunikation av foretagets
varumadrke och dess virden sdsom det beskrivs i handboken 6kar forutsittningarna for en stark och trovar-
dig etablering. Vi skulle kunna sédga att en mycket stor del av vad Lagunen ér - ar vad vi kommunicerar att
Lagunen dr. Och en mycket stor del av vad Lagunen blir formas av vad vi kommunicerar idag.

Lagunen skall erbjuda glddjefyllda, unika upplevelser av boende, miljo, aktiviteter och skdrgardskultur starkt
praglat och inspirerat av dess plats i Bohusldn. Varumirket skall formedla exklusivitet, gladje, personlighet
och otvungenhet. Detta beskrivs i Lagunens Marknadsplan, och aterges hér de olika produkternas karakta-
ristika.

Denna handbok beskriver och ger rad i utformningen av Lagunens visuella kommunikation; dess grafiska
profil, bildsprak och gestaltningsprogram bland annat. Att ga utanfor det handboken beskriver, att vilja

andra uttryckssitt ar inte forbjudet. Men, om alls, bor det endast ske undantagsvis och med stor eftertanke
och medvetenhet for att nd ett val genomténkt resultat.

Namn

Egennamn ér centrala och skall alltid skrivas med inledande versal. De skall aldrig, inte heller i 16pande text,
avstavas.

I de fall ett egennamn bestar av flera ord som tillsammans utgor beteckningen skall varje ingdende ord skri-
vas med inledande versal. Sédana sammansatta beteckningar far inte delas upp i enskilda delar eller brytas
upp och skrivas pa flera rader.

Exempel pa korrekt anvindning av egennamn:

Lagunen, Bobilparken och Bergsbyn

I fall dir egennamn sammanfaller med en befintlig beteckning pa foreteelse skall sadan beteckning folja
vanliga svenska skrivregler.

Exempel pa skillnaden i anvindning mellan egennamn och foreteelse

Nér vi syftar pa produkten Triningsldger anvédnds alltid inledande versal. Om vi ddremot syftar pa fore-
teelsen traningslager i dess generella betydelse anvinds vanliga svenska skrivregler, som har.

Logotype

Logotypen kan sdgas vara den visuella kommunikationens grundsten. Det dr en effektiv och framtridande
avsiandare och symbol som i sig bér allt varumirket stér for. Logotypen representerar det Lagunen lovar. Det
finns de som gar dnnu langre och hivdar att en logotype aterspeglar foretagets sjal.

Lagunens logotype har en unik design och ér inte uppbyggd av nigot befintligt typsnitt. Dess ibland ojamna
linjer, nagot oféljsamma kontur och fyllning 4r mycket medvetna val som ger logotypen Bohuslans karghet,
frihet och genuitet. Som tar ett steg bort ifran det perfekt tillrattalagda och mot det dkta, personliga och
otvungna. Logotypens bld associeras med frihet, hav och himmel, men ocksé pélitlighet och lugn. Det ér
dock virt att notera att denna bla ar en kall farg som oftast behéver sallskap av viarme; i bild, bemétande och
uttryck.

Logotype

Lagw/ew

Respektera logotypens utformning. Rita inte om, forandra inte dess proportioner.
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Farger
Lagunens logotype skall helst aterges i farg pa vit bakgrund.

D4 detta inte dr majligt skall logotypen dterges i svart pa vit
bakgrund eller i vitt pd fargad bakgrund. Det skall alltid rada
god kontrast mellan logotype och bakgrund. Undantag ér
mojliga for vissa profilprodukter sdsom kldder, andra textilier
och sa kallade “give-aways’, tinkta for marknadsforing eller
for anvandning inom foretaget.

For fotografiska bilder som bakgrund anvénds i férsta hand

Logotype negativ i andra hand Logotype svart. Avgérande ar

att logotypen kontrasterar bra mot bakgrunden och bedoms
kontrasten vara god kan @ven logotype i firg anviandas.

Make

Lagunens logotype i farg kombineras oftast med Make

(lds mer om Sjéoman och Make, sid XX). Make finns i flera
varianter. Dock anviands endast "Make, figur 1” tillsammans
med logotype och endast i den placering som visas nedan.
Mike anvéinds aldrig tillsammans med Logotype svart eller
Logotype negativ.

Madke, figur 1

1

Logotype med Mdke

LangeN

PMS 298C
logo
bia CMYK  67%, 2%, 0%, 0%
RGB 61,183,228
HEX  #3DB7E4
PMS BLACK6C
vt CMYK 0%, 0%, 0%, 100%
RGB  0,0,0
HEX #111C24
Logotype svart

lagw«léﬂ

Logotype negativ

Logotype med tilldgg

Vid tillféllen da avsdndaren dr en enskild produkt/avdelning
inom Lagunen och denna behover tydliggoras kan logotype
med tillagg anvéndas.

Logotype med tilligg, exempel

LangeN

Bobilparken

Logotype med Mdke och tilligg, exempel

Lag uNen

Receptlon
\i

Marke

Lagunens “mérke” kan anvédndas i de flesta sammanhang dér
det pa annat sitt framgar att avsandaren ar Lagunen; explicit
eller underforstatt. Eller i ssmmanhang ddr Lagunen som
avsandare medvetet inte skall framhévas. Till exempel i vip-
sammanhang, som pin pa kavajslag eller andra profilproduk-
ter. Miarket utgors av logotypens "L

Mirke

"~ PMS 431 C
n;:r CMYK 0%, 0%, 0%, 85%
Bre RGB  75,75,74
HEX  #4B4B4A
Mirke svart
Midirke negativ

(b}
(@}
N
e
(@]
on
(@]
—
O




Frizon Logotype med tilldgg och Mdke

Logotypen far starkast uttryck om den appliceras mot en ren vit bakgrund. Logotypen skall alltid sdrskiljas
frdn Gvriga grafiska element sa att dess visuella integritet skyddas.
Ju storre de fria ytorna r runt logotypen desto starkare édr det visuella intrycket.

Stor frizon

Stor frizon skall anvindas gentemot andra element pa samma yta, till exempel text och andra grafiska ele-
ment.

|
|
|
|
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|
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Logotype [ 1,8x 1,8x ]7

| 1,2X
- | 1s
i | eX Liten frizon
! !
| a N « Liten frizon kan anvindas for utfallande ytor och dér logotypen inte konkurrerar med annan information
\ v eller annat grafiskt element.
| |
i ! Logotype
| | 1,5x
[ 1,8x 1,8x "7 ‘
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Logotype med Mdke
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Bobilparken

Alagyﬂéﬂi

Storlek och placering

P4 tryckt material i standardstorlekar och dterkommande
sammanhang sdsom stationery, affischer, annonser och lik-
nande har logotypen fast storlek och placering; nere i hogra
hornet. Logotypens storlek bestaims av mediets storlek. Dar
det dr mojligt skall logotypen vara 1/4,5 av bredden i stéende
format, och 1/6,4 av bredden i liggande format.

Det finns ingen 6vre begrinsning avseende logotypens stor-
lek. Det beror alltid pa media, sammanhang och syfte. Tank
pa att god kontrast och rétt anvind frizon ar ofta viktigare dn
storlek.

Minsta tilldtna storlek, bredd
Logotype

I,agweﬂ

20mm

Logotype med Mdke

lagoNeN

30mm

Déremot har varje logotype en minsta tillliten storlek som
borgar for god lasbarhet och tydlighet. Denna far inte under-
skridas. Vid smé format som till exempel pluggannonser och
visitkort dar logotypen riskerar att bli mindre &n standard-
storlekarna frangés dessa. Finns behov av avsindare i annu
mindre storlek dn minsta tillatna storlek, som till exempel
favicon, kan marke anvindas.

Logotype med tilligg, exempel

lag uNen

Bobilparken

40 mm

Logotype med Mdke och tilligg, exempel

Lagyﬂeﬂ

Bobilparken
45 mm
storlek och placering, standard
i
y/6.4
Lagynen
1,2X
}L{ 1,8x
Lagynen
1,2X
1,8x
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Vid tillféllen da det grafiska elementet ddring (1as mer pa sid XX) anvands utgar vi fran elementets cen- utanfor fargpaletten i den grafiska profilen om detta gors Primdra firger

trumlinje som hoger marginal utifran vilken logotype placeras. medvetet for att na ett vil genomténkt resultat och i 6vrigt
foljer de riktlinjer som redogors for har. Men observera att PMS  534C
storlek och placering med ddring, standard logotypens farger aldrig andras. bk CMYK  100%, 79%, 28%, 13%
RGB  43,64,110
i De primdra accentfirgerna anvands for att forstiarka Lagu- HEX  #2B406E
; nens primdra firger och for att skapa harmoni och inram-
' /6 ning. De &r dterhéllsamma for att ocksa kunna anvéndas for
y/0,4 . .. .. . . PMS 431C
P storre ytor. Notera att for kuloren varm vit finns ingen bra mérk CMYK 0% 0%. 0% 85%
motsvarighet inom Pantones firgsystem varfér denna inte 1a oo R
a 3UN9N 8 By g RGB  75,75,74
Bobllparken __ skall anvdndas i sidana sammanhang. HEX  #4BABAA
1,2X
‘ De sekundira accentfirgerna anvands for tydliggorande och
z/4,5 1.8x fokus. De kraver uppmarksamhet, tillfor energi och dynamik Primdra accentfiirger
och skall anvindas med eftertanke dé de i for stor omfattning
L AgUNEen helt enkelt kan bli 6vervildigande och gora hela resultatet i
e N N PMS  anvinds ej
i 1,2x overmattat. yarm CMYK 4%, 2%, 8%, 0%
‘ v RGB 247,247,239
L8x Forutom dessa anvands vit och svart. HEX  #F7F7EF
| z |
I 1
| y |
\ ! . PMS  428C
Ljus CMYK  16%, 11%, 12%, 0%
. RGB 220,221,222
Fa rger HEX #DCDDDE

Farger skickar estetiska signaler och forstarker emotioner. Lagunens fargpalett speglar de virderingar och
PMS  Cool Gray7 C

kanslor varumarket skall formedla. Dess blé, gra och vita star for exklusivitet, fortroende, palitlighet och mellan

o . . 2 g . . - 1. CMYK 0%, 0%, 0%, 37%
lugn. Bla leder tankarna till hav och himmel, gra till den bohuslanska graniten. Orange ar virme, gladje och gra RGB 183, 183183
lekfullhet. Det dr generdst och otvunget. Men orange ar ocksa hogljutt och kraver plats och bor, for att inte HEX  # B;B7B’7

overga i skrikande, anvindas mattfullt.
Vid val av fiarger kom ihag att kontexten, det sammanhang i vilken firgerna skall anvindas som &r avgoran-
de. Tva kulorer som i ett sammanhang bildar ett harmoniskt och lyckosamt resultat kan, om proportioner

och sammanhang foérandras, i en annan kontext leda till helt annorlunda och o6nskade associationer.

Forsok alltid ha med nagot som ger kontrast. Det gor resultatet mer livfullt. Det ar inte forbjudet att ga
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sekunddra accentfdirger

logo
bla

mork
orange

grabla

PMS
CMYK
RGB
HEX

PMS
CMYK
RGB
HEX

PMS
CMYK
RGB
HEX

PMS
CMYK
RGB
HEX

298 C

67%, 2%, 0%, 0%
80, 87,92
#50575C

1235C

3%, 40%, 85%, 0%
223, 165, 65

# DFA541

021C

0%, 68%, 100%, 0%
209, 107, 28
#D16B1C

432C

65%, 43%, 26%, 78%
55, 66, 74

# 37424A

Typografi
Lagunens typsnitt dr utvalda for att formedla varumirkets virden och for att framhéva logotypen. Precis

som for farger och, och som vi skall se bilder, formedlar teckens bildmissiga utformning kinslor, tankar och
associationer.

Logotype
Logotypens tecken ar handritade och specifikt designade for Lagunen.

Rubriker

For rubriker i trycksaker anvands FF Meta. En modern sans serif med karaktér. Inbjudande, personliga
former men samtidigt tydligt i smé vikter vilket, inte minst, underlattar lasbarheten. Meta finns i ett antal
olika vikter. Lagunen anvénder forst och frimst de nedan, men édven 6vriga kan nyttjas fortjanstfullt, dock
anvédnder vi aldrig nagon av de kursiva varianterna.

Meta Normal Roman, 14pt

abcdefghijklmnopqrstuvxyzaao
ABCDEFGHIJKLMNOPQRSTUVXYZAAD

1234567890.:,;(*!7)
Meta Book Roman, 14pt

abcdefghijklmnopgrstuvxyzado
ABCDEFGHIJKLMNOPQRSTUVXYZAAD
1234567890.:,;(*!?)
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Meta Medium Roman, 14pt

abcdefghijklmnopqrstuvxyzaao
ABCDEFGHIJKLMNOPQRSTUVXYZAAQ

1234567890.:,;(*!?)

Meta Bold Roman, 14pt
abcdefghijklmnopqrstuvxyzado
ABCDEFGHIJKLMNOPQRSTUVXYZAAO
1234567890.:,;(*!?)
Brodtext
For brodtext, annan l6pande text och ibland i rubriker dar man vill ha serifens elegans anvinds Minion
Pro. Och precis som Meta ett modernt typsnitt med tydliga rétter i de klassiska. Stor flexibilitet tack vare en
omfattande teckenuppsittning och med fler ligaturer dn manga andra teckensnitt.

Minion Pro finns i ett antal vikter, roman och kursiv liksom condensed och small caps. Alla kan anvindas.

Minion Pro Regular, 14pt

abcdefghijklmnopqrstuvxyzaio
ABCDEFGHIJKLMNOPQRSTUVXYZAAO
1234567890.:,;(*1?)

Minion Pro Semibold, 14pt

abcdefghijklmnopqrstuvxyzaio
ABCDEFGHIJKLMNOPQRSTUVXYZAAQO
1234567890.:,;(*1?)

Minion Pro Bold, 14pt

abcdefghijklmnopqrstuvxyzaao
ABCDEFGHIJKLMNOPQRSTUVXYZAAQ
1234567890.:,;(*1?)

Minion Pro Italic, 14pt

abcdefghijklmnopqrstuvxyzado
ABCDEFGHIJKLMNOPQRSTUVXYZAAO
1234567890.:,;(*1?)

For sdrskilda effekter

For det personliga och otvugna tilltalet arbetar Lagunen ocksa med en scriptfont; Just Me Again Down
Here. Den efterliknar handskriven text och skall anvandas sparsamt och enbart till mycket korta meningar
eller enskilda ord, sdsom taglines, rubriker, korta infillda citat och liknande.

Just Me Again Down Here finns enbart i en vikt.

Just Me Again Down Here, 14pt

a\ocdzfg‘hi\iumnqu)LsTuv;\\jzﬁé
ABCDEFOHINLLMNOTQR STUVY Yz AAO

125%567840...,(+19)
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Andra grafiska element

Grafiska element anvinds for att skapa enhetlig design som
leder till igenkdnning och for att yttermera framhava Lagu-
nens profil.

Vitt plank

Det vita planket ér ett viktigt identitetsbdrande element i La-
gunens kommunikation. Det binder samman vart visuella ut-
tryck med vért boende och vér plats i Bohuslén. Det ojamna
tréets struktur, harmonierar med logotypens karghet och
genuitet. Traets mjukhet med virme och gemytlighet. Men
ocksa med den styrka och kraft som préglar de bohusldnska
fiskeldgena, dess historia och livet vid havsbandet.

Det vita planket kan anvindas som bakgrund fér annonser,
skyltar, hemsida och trycksaker. Vi sitter dock i normalfallet
inte brodtext pa vitt plank.

Notera att ’plankorna” i vért vita plank alltid 4r stdende.
Adror

Det vita planket kompletteras av elementet Adror. Vi siger att
Adror ir en grafisk representation av det vita planket och ef-
terstrdvar samma kinsla. Det anvinds for att bryta upp raka
vertikala linjer och skapa personlighet och karaktar.

Adror kan anvindas i mdnga sammanhang. Vi anvinder
foretridesvis Adror placerat 1/8,6-del sida av omgivande
elements bredd men dven andra placeringar dr mojliga. Dock
aldrig centrerat da detta skulle minska dynamiken och gora
intrycket mindre livfullt.

Adror skall alltid sittas utfallande, sa att det firdig trycksak
nar dnda ut till omgivande elements 6ver- och underkant.

elementet Adror,
satt med utfall
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Adror realtiv storlek, standard

Adror kan anvindas savil vinster- som hogerstilld. Olika farger ar mojliga. Elementet far dock aldrig anvin-
das horisontellt.

y/8,6

z/8,6

| y |
I 1

Vi anvinder bara elementet Adror en gang per omgivande element, till exempel en gang per sida, en ging
per fargplatta och sa vidare.

latt att vara

Uttrycket litt att vara speglar utgér nagot av Lagunens devis. Det sammanfattar den obekymmersambhet,
valbefinnande och glddje som préglar Lagunen. Uttryckets grafiska element anvands med fordel nir avsan-
daren, Lagunen, redan dr kind eller pa annat sétt framgar av sammanhanget.

Det grafiska elementet litt att vara ar satt i en anpassad version av typsnittet Just Me Again Down Here,
med inledande gemen och i orak linje for att forstirka inneborden av uttrycket. I I16pande text anviands
samma typsnitt som omgivande text. Olika farger, och olika texteffekter dr mojliga.

BBQ Weekend

Lagunens event BBQ Weekend har en egen logotype. Den
anvinds i ssmmanhang dér Lagunen som avsiandare framgar
pa annat satt. Eller pa give-aways, sdésom t-shirt, grilltillbehor,
kapsyloppnare etc.

Undvik att anvdnda bade Lagunens logotype och logotypen
for BBQ Weekend i samma sammanhang. Dar det anda ar

noédvandigt lat en av logotyperna storleks- och placerings-
massigt skilja sig frdn den andra.

Sjoman & Make

Komplettering senare...

elementet litt att vara

litt att vaea

logotype BBQ Weekend
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23 Karakt

Karaktaristika

I marknadplanen for Lagunen har tagits fram ett antal karaktéristika for hur vi skall kommunicera varumar-
ket och dess ingaende produkter. Dessa kan ségas vara varumirkets sjil, dess inneboende personlighet. De
satter ord och associationer p de virden vi vill formedla. De beskriver vad Lagunen é&r.

Utga alltid ifrdn karaktaristikan. Forsok fa med de kinslor, inre bilder, smaker, dofter som karaktéristkan
vacker i all vir kommunikation.

Lagunen, och samtliga underprodukter

Bohuslin; Klippor, Skdrgdrd, Salt, Tang, Fiskeliige, Krabbfiske, Ljung, Romantiskt, Kargt, "Att luta sig mot vinden”, Tjdra, Magiskt
Glidje; Skratt, Vilmdaende, Viirme, Lycka, Litt att vara”

Exklusivt; Kvalité, Service, Guldkant, Generdst, Tilltaget, Akta, "Inte for alla”

Personligt; Igenkinnande, Generost, Otvunget, Viillkomnande

Miljomedvetet; Langsiktigt, Akta, Héllbarhet, Ansvar
Camping

Bergsbyn; Bohuslinskt, Karaktir, Mysigt, Nira, Gemenskap, Kvalité, Frischt, Virme

Bobilparken; Exklusivt, Personligt, Gemenskap, Tillmotesgdende, Hogsta standard

Hajden; Mysigt, Tradition, Prisvdrt, Enkelt, Nostalgi, Naturnira

Rorlig Camping; Havsndra, Otvunget, Glidje, Trygghet, Virme, Gemenskap, Frihet, Vackert, Skratt
Sdsongscamping; Tradition, Nostalgi, Trygghet, Virme, Gemenskap, Frihet, "Hemma”

Vandrarhem; Prisvirt, Enkelt, Gemenskap
Traningsldager

Gemenskap, Niira, Viilbefinnande, Flexibilitet, Mojligheter

Restaurang

Otvunget, Villagat, Personligt, Gott, Stamningsfullt, Havsnira, Guldkant
Gdsthamn

Skdrgard, Fiskeldge, Romantiskt, Tjdra, Magiskt, Kvalité, Exklusivt
Ovrig karaktaristika

Julbord; Skirgardsromantik, Glittrande, Tradition, Virme, Generost, Stamningsfullt, Magiskt
Mormor & Farfar -veckan; Virme, Kvalitetstid, Mysigt, Ndrhet, Trygghet, Skratt

Glasscafé; Somrigt, Barn, Generost, Glidje, Kvalité, Frischt

Midsommar; Tradition, "Blommor i haret”, Virme, Glddje, Otvunget

Aventyrsgolf; Lek, Spdnning, Skicklighet, Skratt

Héostlov; Nirhet, Virme, Mysigt, ”Utflykt med varm choklad”, Besjdlande, Kvalitetstid

Reception/Butik; Virme, Viinlighet, Vilkomnande, Generist, Proffessionellt, Enkelt,

Bildsprak

Det fotografiska material som anvinds i marknadsforingssammanhang skall formedla Lagunens karaktaris-
tika. Information ar underordnat kinsla. Forsok att arbeta med bilder som kompletterar, men samtidigt
kontrasterar varandra - i vad motivet forestiller, avstandet till motivet, dominerande firgton, tid p& dagen
och skirpedjup. Vi efterstravar variation for att visa Lagunens mangfald och mojligheter.

Forsok att alltid ha med ménniskor i en eller flera bilder. Bilder pa manniskor ar lattare att identifera sig
med och formedlar personlighet. Vi viljer i forsta hand bilder med aktiva barn och vuxna. Vi anviander
aldrig bilder pa méanniskor som for deras del skulle kunna vara oférdelaktiga. Vi ar forsiktiga med bilder av
ménniskor latt kladda och i bar 6verkropp i alla sammanhang som inte ér direkt relaterade till med bad och
strand - i synnerhet bilder pa barn.
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Webb och e-post

For facebook, Instagram och andra sociala medier kan bilder tagna med mobiltelfoner, och andra enklare
kameror anvédndas. For sociala medier kan ocksa filter och annan forvrangning av bild accepteras i en betyd-

Lagunens hemsida foljer samma regler som 6vrig kommunikation. Vi arbetar med samma firger, ssamma
ligt hogre utstrackning. For allt annat material anvinds enbart fotografiskt material av hog kvalité.

grafiska element, samma karaktéristika och samma bildsprak.

Vi viljer delvis typsnitt anpassade for digital atergivning men behaller Just Me Again Down Here for dess
karaktdr och igenkdnning. De 6vriga tvé dr PT Serif och Oxygen. Tilldelning av typsnitt till css-objekt styrs
av hemsidans template.

PT Serif Regular, 14pt

Exempel pd hur flera bilder kontrasterar varandra

abcdefghijklmnopqgrstuvxyzaao
ABCDEFGHIJKLMNOPQRSTUVXYZAAO
1234567890.:,;(*!?)

Oxygen Regular, 14pt

abcdefghijklmnopgrstuvxyzaad o
ABCDEFGHIJKLMNOPQ RSTUVXYZAAO
1234567890.:,;(*!7)

For hemsidan har tagits fram unika vaderikoner, andra ikoner och ytterligare ndgra grafiska element. Dess
syfte ar forst och framst tydlighet och anvénds enbart pa hemsidan.

Samtliga officiella e-postadresser, skall s& langt som mojligt konstrueras som funktion@lagunen.se, till exem-
pel info@lagunen.se, ansokan@lagunen.se, teknik@lagunen.se och sa vidare. Personliga adresser konstrue-
ras som fornamn@lagunen.se. Vi anvinder enbart fornamn for det personliga tilltalet. For d och d i fornamn
anvénds a och for ¢ anvinds o.
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Samtliga Lagunens epostadresser anvinder gemensam
e-postsignatur.

Vi anvinder signaturen for alla nya mail, vi skickar alltid
html-mail och signaturen utformas enligt nedan.

Namn; Verdana 10 pt fet stil, firg #575756

Horisontell linje; bredd 40%, minsta bredd 200px, vinsterstdlld, firg
#dcdde, mariginal 6verkant - 2px, marginal underkant - 5px
Logotype, svart outline med mdke, bredd 160 px

Foretagsnamn, Verdana 8 pt fet stil, firg #575756

ovrig information, Verdana 8 pt, firg #575756

For brodtext anvands som standard typsnittet Verdana 10pt.
Det dr mojligt att lagga till rader med information under
logotype sa som ytterligare telefonnummer, organisations-
ummer etc. Denna skall da sittas i samma typsnitt, ssmma
storlek och samma férg

Stationery

Brevpapper, kuvert, konferensblock och annan ‘stationery’
foljer de riktlinjer som ges i denna kommunikationshandbok.

Det finns tva undantag. Dels visitkort dér logotype placeras
med liten frizon upptill. Dels liggande kuvert dér logotype
placeras i vanster nederkant, men for 6vrigt foljer riktlinjerna
for placering.

e-postsignatur, skdarmbild

Bo Andreasson

Lagunen
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Lagunen Camping & Stugor

Skarbygdsvagen 40
452 97 STROMSTAD

+46 (0)526 755000
facebook.com/lagunen.bohuslan

58°54'48.21127
11°12'19.0368"

visitkort

STROMSTAD 2015-09-08
Consectetur Adipiscing Elit
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Pelle Olausson

Lagunen Camping & Stugor
Skarbygdsvagen 40
45297 STROMSTAD

pelle@lagunen.se
www.lagunen.se

+46 (0)526 755000

+46 (0)526 755009

+46 (0)700 123456
facebook.com/lagunen.bohuslan
N58°54’48.2112”
E11°12°19.0368”
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Lorem ipsum dolor sit amet, consectetur adipiscing elit. Morbi purus
lacus, ultrices ut sagittis sagitts, iaculis a sapien. Vestibulum bibendum eu
mi vel rutrum. Etiam euismod velit cursus, maximus erat in, laoreet elit.
Vestibulum consequat scelerisque massa vitae iaculis. Phasellus fermentum
et ac tortor fermentum finibus. Cras vulputate molestie justo, nec sagittis
nisi consectetur a. Nam erat risus, mattis in lacus vitae, rutrum fringilla
augue. Nam at scelerisque lectus. Vestibulum eleifend vulputate enim, ut
dapibus dolor. Quisque maximus tempor leo nec sagittis. Maecenas quis
velit velleo volutpat iaculis. Maecenas pellentesque eleifend effcitur. Nulla
id massa hendrerit, tempor eros quis, ornare odio. Nam bibendum lectus
dui, in malesuada diam tristique non. Sed mattis ullamcorper lacus cursus
mattis. Curabitur nisi mi, convalls vitae neque nec, tempus imperdiet
nulla

Aliquam blandit magna ut bibendum varius. Cras fermentum tempor
turpis, ut accumsan justo pellentesque sed. Nam non arcu volutpat, puli-
nar ante a, malesuada nisl In pharetra, arcu sit amet varius ultrices, augue
turpis lacinia enim, in iaculis velit dolor eu neque. Proin purus sem,
tempus sed pharetra et, posuere congue nisi. Nunc malesuada justo ut
accumsan interdum. Sed non nibh non turpis auctor vestibulum ac id velit

Cras mattis magna tristique 86724

Accumsan interdum 16.278
Interdum trist 86.724
Cras mattis magna tristique 16278
Accumsan interdum 86.724
16.278
Cras mattis magna tristique 86.724

Interdum trist

Accumsan interdum 16.278
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Skyltar

Komplettering med skyltar senare...

Klader

Komplettering med kldder senare...

Gestaltningsprogram

Komplettering med gestaltningsprogram senare...






